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	Kód: 342E402
	Názov: Kvantitatívne metódy v marketingu
	Stupeň štúdia: Ing

	Študijný odbor (program): Kvantitatívne metódy v ekonómii

	Garantuje: prof.Ing. Sojková Zlata CSc.
	Zabezpečuje: prof.Ing. Sojková Zlata CSc., 

Ing. Matejková Eva PhD.,

	Obdobie štúdia predmetu: 

7. sem.
	Forma výučby: prednášky, cvičenia, písomné práce, individuálne domáce práce, projekty

	Počet kreditov: 

6

	
	Odporúčaný rozsah výučby (v hodinách):

Týždenný: 2/2
Za obdobie štúdia: 30/30
	

	Podmieňujúce predmety: Štatistika, Marketing

	Spôsob hodnotenia a skončenia štúdia predmetu: Skúška, obhajoba projektu

	Priebežné hodnotenie: písomné testy

	Záverečné hodnotenie: Skúška

	Cieľ predmetu (vzdelávacie výstupy): Cieľom predmetu je poskytnúť študentom teoretické znalosti a praktické zručnosti zo štatistických metód, ktoré je možné aplikovať v oblasti marketingového výskumu a prieskumu trhu. Predmet je koncipovaný tak, aby študenti  získali teoretické vedomosti a praktické zručnosti od prípravy dotazníka, jeho predtestovanie, štatistické spracovanie až po interpretáciu výsledkov analýz a ich implementáciu pre skvalitnenie manažérskeho rozhodovania

	Stručná osnova predmetu: Predmet je orientovaný na aplikáciu štatistických metód v marketingu obzvlášť metód výskumu trhu. Predmet zahŕňa prípravu prípadových štúdií, na ktorých je demonštrované využitie exaktných  metód podporených výpočtovou technikou a adekvátnym programovým vybavením v marketingovom výskume.
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